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企业争做公益广告http://www.sina.com.cn 1999年2月24日 18:12 北京晚报  ��晨报讯一项最新的调查显示，北京地区86.5％的居民
最爱看的广告片是公益广告。与商业广告相比，公益广告
的时效性、社会性充满了人情味，在为人们津津乐道的同
时，潜移默化地影响着人们的行为，改变着人们的观念。

  ��与商业广告直接宣传企业不同的是，公益广告在传达
给观众一种温情的同时让他们接受企业。对此，一直做公
益广告的新华人寿保险公司的孙经理深有感触：“做商业
广告不仅费用高而且只是提高企业的知名度，却产生不了
太大的社会效益。而做公益广告一方面表达了企业的社会
责任感，另一方面提高了企业的知名度和美誉度，在公众
中树立了企业良好的形象。对企业而言，正可谓是少花钱
多办事。” 